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PRESENTACION

Esta guia es una ayuda didactica para facilitarle, como proponente
interesado en la convocatoria CoCrea 2026, la estructuracion y postulacion
de su proyecto cultural, creativo y patrimonial, para que cumpla con los
requisitos establecidos en los términos de referencia dependiendo de la
modalidad.

Descargue de la péagina https//colombiacrea.org/, los Términos de
Referencia (TdR) y léalos cuidadosamente para asegurar que el proyecto
cumple con los objetivos y lineamientos de la convocatoria.

POSTULACION

Realice la postulacion de su proyecto a través de la plataforma CoCrea,
teniendo en cuenta los siguientes pasos:

CGma recuperar contraseiia

Haga clic en “;Olvidé su contrasefa?”
en la pantalla de inicio de sesion.

\ ,__ Cémo niciar sesidn
en Ia platajorma

Plataforma web CoCrea

Ingrese su usuario (nimero de
identificacion) y siga las instrucciones
enviadas.

En caso de requerir ayuda escriba a:
convocatoria@colombiacrea.org

A
P~ .
5 o Impartancia del

—— IJ_' 7‘ correo registrado

- Euan I] 5 "“ Em]s Recuerde: Este correo electrénico es
I.IEI.HF“]S Registre una nueva cuenta el canal principal de comunicaciones

. iguiendo las i B 3 para todas las notificaciones y
ya rEElEtraﬂuE siguiendo las instrucciones actualizaciones del proceso.
. Revise todas sus carpetas de

Ingrese sus credenciales correo electrénico (incluyendo Aseglrese de que sea correcto y de
(usuario-nimero de spam o correo no deseado) para tener acceso constante.
identificacion y el enlace de activacion.

contrasefa).

“Usuario confirmado con éxito”

El nimero de identificacién y tipo de proponente usado para crear el usuario
debe coincidir con el del proponente del proyecto y no podra ser modificado.
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CD Cdmara I—r__——
CO &seww comfAmWA@ UTADEO  meue

'UNIVERSIDAD DE BOGOTA JORGE TADE



https://colombiacrea.org/
https://colombiacrea.org/wp-content/uploads/2026/05/TDR-2026-1.pdf

j Cuturas  C®-CREA

GV ICATORi

e Consulte en los TdR, en el numeral 8.1 Postulacion en la plataforma
Cocrea, para conocer los lineamientos, plazos y documentacion con
los que debe cumplir.

Informacién general del proponente

: Tenga en cuenta:

e |dentifique el tipo de proponente con el cual se presentara a la
Convocatoria teniendo en cuenta la modalidad.

e Consulte los Términos de Referencia 2026 y diligencie en la
plataforma la totalidad de los campos solicitados.

e El tipo de proponente seleccionado determinara la configuracion
automatica de esta parte del formulario de postulacion. Por lo tanto,
le recomendamos revisar cuidadosamente su eleccion:

Personas Personas juridicas | Personas juridicas Personas
naturales (solo de derecho de naturaleza juridicas en
para PAP y PAT) privado mixta alianza

FORMULACION

Para facilitar su experiencia en el proceso de formulaciéon, se toma como
referente el enfoque de marco l6gico, una herramienta sencilla que le
permite planificar y organizar su idea para entender: qué quiere lograr,
gué acciones va a desarrollar para conseguirlo y coémo podra evidenciar
sus resultados. Este enfoque le ayuda a comprender su proyecto como un
conjunto articulado, donde las actividades, los productos y los cambios
esperados guardan una relacion légica.

Consideraciones Generales
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! Tenga en cuenta:

e Llegue almomento de la postulacion con su proyecto listo. Prepare
previamente un borrador completo para que, al diligenciar la
plataforma, ya cuente con la informacioén estructurada.

e Lea detalladamente los TdR 2026 y sigalos con precision. Alli
encontrara las condiciones, requisitos y orientaciones para
formular su proyecto.

e Revise esta guia en su totalidad. Apdyese en los ejemplos, el
glosario los otros recursos disponibles en la pagina, si tiene
dudas. Caja de herramientas.

e Revise el recorrido completo de las etapas del proceso, desde la
formulacion hasta la implementacion y emision del CID. Cada
etapa implica condiciones y requisitos especificos.

e Asegurese de que la informacion coincida en todas las secciones
del formulario,en diferentes partes le preguntaran sobre los
Mismos aspectos, por ejemplo, resultados e indicadores y equipo
de trabajo.

& Ojo con esto:

e Solo se tendran en cuenta los proyectos postulados a través de la
plataforma CoCrea.

e Cumpla con las fechas y tiempos clave: aperturas, cierres, tiempos
de antelacion de postulacion para el inicio de actividades, tiempos
de evaluacion, vinculacion e inicio del proyecto, segun la
modalidad. Estas seran la base para organizar su cronograma.

e El proyecto debe estar enmarcado en el ambito cultural, creativoy
patrimonial. Revise las restricciones generales y por sector. El
incumplimiento implicara la descalificacion del proyecto.

e Si su proyecto corresponde a otro ambito o industria, pero en el
marco de su misionalidad va a realizar una actividad cultural,
creativa o patrimonial, solo podra incluir, para aspirar al incentivo
tributario, las actividades que corresponden a los sectores
culturales, creativos o patrimoniales.
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e Cada proponente podra postular maximo un (1) proyecto, a
excepcion de proyectos que se postulan bajo la linea de
“Aglutinadores”, que es posible postular hasta tres (3) proyectos
bajo condiciones especificas (revisar TdR).

e Un mismo proyecto no puede acceder simultaneamente a mas de
un incentivo tributario por la regla de no concurrencia.

e Lainformacion que hace parte de la formulacion del proyecto sera
objeto de seguimiento técnico y financiero en la etapa de
seguimiento; asegurese de que sea clara y verificable.

e Antes de postular, revise inhabilidades, incompatibilidades y
conflictos de interés. La postulacion implica declaracion bajo
gravedad de juramento.

1. INFORMACION GENERAL DEL PROYECTO

1.1. Datos generales del proyecto:

e Nombre: EI nombre del proyecto es la principal forma de
identificarlo. Debe ser claro, breve y permitir reconocer de qué trata
la propuesta.

e Imagen del proyecto: Identifique una imagen que represente la
naturaleza de su proyecto que no pese mas de cinco (5) megas.

e Departamento y municipio en el que se desarrolla el proyecto:
Indique el departamento y municipio principal donde se
desarrollara el proyecto, asi como los departamentos y municipios
adicionales si aplica.

! Tenga en cuenta:

e Procure que el nombre sea corto y facil de recordar.

Asegurese de que permita diferenciar su proyecto de otros.
Para la ubicacion secundaria podra relacionar maximo nueve (9)
municipios.

& Ojo con esto:
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e Evite usar el mismo titulo de proyectos presentados a otras
convocatorias de CoCrea.

1.2. Modalidad

Identifiqgue la modalidad bajo la cual se presentara su proyecto a la
Convocatoria CoCrea 2026. Esta se define segun el tipo de aportes con los
que cuenta la propuesta.

Proyectos con Aportes
de Terceros - PAT

Seleccione esta opcion si
el proyecto sera
financiado con aportes
provenientes de terceros,
en un valorigual o
superior al cincuenta y
un por ciento (51%).

! Tenga en cuenta:

Proyectos con Aportes
Propios - PAP

Seleccione esta opcion si
el proyecto sera
financiado por el
proponente, en un valor
igual o superior al
cincuenta y un por
ciento (51%).

TdR

Proyectos sin
Aportante

Identificado - PAI
Seleccione esta opcion
si el proyecto aun no
cuenta con
financiadores y busca
el aval otorgado por
Cocrea para avanzar
en la gestion de los
recursos.

o Paraidentificar el tipo de aportes, revise las definiciones de inversion
y donacion en el glosarioy en los TdR.

e Recuerde que CoCrea no financia proyectos ni

garantiza la

obtencion de aportes de terceros, el titular del proyecto debe realizar

la consecucion de recursos para su proyecto.

&» Ojo con esto:
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e Verifigue que el porcentaje de aportes corresponda con la
modalidad seleccionada. Un error en este aspecto puede afectar la
correcta postulacion del proyecto y comprometer la posibilidad de
ser avalado.

Linea Aglutinadores

Los aglutinadores son entidades intermedias con capacidad de articular
inversion privada, gestion cultural y desarrollo territorial.

! Tenga en cuenta:

e Estos proyectos solo pueden presentarse en las modalidades PAT y
PAP.

e La propuesta debe evidenciar el elemento que articula actores,
iniciativas y procesos.

e Es importante explicar cdmo se fortalecen redes, ecosistemas
culturales, procesos comunitarios o dinamicas de colaboracion
territorial.

. Ojo con esto:
e Los aglutinadores podran presentar hasta tres (3) proyectos en la
convocatoria 2026.
e Estos proyectos deben desarrollarse en territorios priorizados
(municipios categoria 4,5y 6).
2. COMPONENTES TEMATICOS DEL PROYECTO

2.1. Caracterizacion del proyecto

Primero, ubicaremos el proyecto segun su tipologia (producto, servicio o
proceso), lo cual orienta su formulacion y permite comprender su alcance.
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Productos | El resultado final de su proyecto es tangible: ¢ Un libro? ;Un
producto audiovisual? ; Una obra de arte?

Servicios El resultado no es tangible y se entiende como un servicio:
;talleres, eventos culturales, curadurias?
Procesos El resultado final no es tangible ni se entiende como un servicio,

es un procedimiento, una metodologia o una dinamica:
formacién y capacitacion cultural, investigacion-creacion,
produccion - posproduccion.

! Tenga en cuenta:

e Revise en el formulario de postulacion, las opciones para el tipo de
resultado final de su proyecto. Solo podra seleccionar un tipo, elija el
mMas representativo.

e Asegure coherencia con los productos, actividades y resultados
esperados.

¢ Ojo con esto:

e Elegir un resultado que no sea acorde con las acciones de su
proyecto, puede generar inconsistencias en la formulacion.
2.2. Sectores culturales, creativos y patrimoniales

A continuacion, seleccione el sector y el tipo de proyecto, al cual postulara
su proyecto. Consulte el listado y las descripciones en los TdR.

¢Cual es la actividad, el tipo de resultado y el eslabon de la cadena de valor
en el que se enmarca el proyecto?

Si se identifica mas de un sector, ¢ hay alguno predominante en términos
de objetivos, actividades y recursos?

¢El sector seleccionado representa con precision el ambito del proyecto?

: Tenga en cuenta:

e Debe elegir el sector que mejor represente el enfoque principal de
Su proyecto.
|
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e Aunqgue algunos proyectos pueden relacionarse con varios sectores,
es importante que el sector escogido enmarque la mayor parte de
las actividades y resultados (producto, servicio o procesos) del
proyecto.

¢ Ojo con esto:

e La seleccion del sector en el cual se inscribe el proyecto es
determinante para el proceso de evaluacion.

e Analice la descripcion y las restricciones de cada sector en los TdR.
Sigalos al pie de la letra. Si incurre en alguna restriccion, su proyecto
sera descalificado y no superara la etapa de la evaluacion.

e Las restricciones aplican para todos los sectores que aborde su
proyecto, ya sea en el sector predominante o en cualquier otro
sector abordado.

Ejemplos:

1. Su proyecto se inscribe en el sector de Patrimonio Inmaterial, pero incluye
talleres de capacitacion, en este caso, usted debe tener en cuenta tanto
los lineamientos y restricciones de Patrimonio, como los de Educacion
cultural y artistica, es decir, debe incluir también la metodologia y los
contenidos pedagdgicos.

2. Es propietario de un lugar considerado patrimonio cultural material y su
proyecto propone hacerle mejoras. ¢ Las mejoras planteadas contribuyen
a la conservacion del bien o se trata de modificaciones estéticas y no
esenciales? En este caso incurriria en una de las restricciones y quedaria
por fuera del proceso.

Procesos culturales y creativos

A diferencia de la seccion del formulario, “Caracterizacion del proyecto”,
donde se pregunta por el proceso como resultado, aqui el proceso cultural

i
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y creativo se refiere al conjunto de etapas, actividades y recursos que
articulan las acciones del proyecto. Seleccione el/los proceso(s) en los que
se enmarca su proyecto:

Ejemplo:

Produccioén ¢(El proyecto convierte una idea creativa en algo
terminado? ¢Hace posible montar, grabar, fabricar o
preparar una obra, evento o producto cultural para que
quede listo?

Circulacion .El proyecto pone la obra o la experiencia artistica frente
al publico? ;Permite que las personas asistan, vean,
escuchen o vivan la obra directamente?

* El resultado del proyecto es un libro (producto). En este caso, la obra ya esta
creada, por lo cual, el proyecto se centrara en materializar y presentar el libro al
publico. Aqui las opciones seran Produccion y Circulacion.

]
“A Tenga en cuenta:

e Debera identificar y seleccionar maximo dos (2) de los procesos
sobre los cuales se desarrollaran las principales actividades del
proyecto. Revise opciones y descripciones en los TdR.

2.3. Enfasis tematicos:

Los énfasis tematicos de |la convocatoria CoCrea 2026 son opcionales.
Aplican Unicamente a los proyectos cuyos objetivos se desarrollen de
manera clara con la Estrategia Ciudadanos del Rio: Comunidades
Creadoras o con Cultura de la Memoria. Para esto los proyectos que se
enmarquen en alguno de estos énfasis tematicos en el momento de
diligenciar el formulario deberan seleccionarlo.

: Tenga en cuenta:

I
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e Aplican Unicamente para los proyectos cuyos objetivos se
desarrollen de manera clara en alguno de estos dos énfasis y estén
enmarcados en cualquiera de los sectores culturales, creativos y
patrimoniales.

e Siel proyecto aplica a alguno de los dos énfasis, debe seleccionarlo
en el proceso de postulacion.

e En los TdR se explican las tematicas especificas y los alcances que
orientan cada uno de los énfasis.

2.4. Documentacion técnica obligatoria de acuerdo con el tipo de
proyecto.

Como soporte de la formulacion, se le solicitara documentacion técnica
obligatoria dependiendo del sector al que se postule. Los documentos
requeridos se especifican en los TdR y en el formulario.

! Tenga en cuenta:

e Revise cuidadosamente lo que se solicita para cada sector. En
algunos sectores no se solicita documentacion técnica.

e La pertinencia, suficiencia y calidad de los documentos seran
evaluados.

e Si su sector no le exige documentos técnicos, considere adjuntar
anexos que ayuden a comprender mejor su proyecto (por ejemplo:
plan de produccion, planos de exposicion, maquetas, guiones, pre-
guiones, entre otros).

¢ Ojo con esto:

e Si en el momento de la postulacion usted no adjunta la
documentacion técnica obligatoria la plataforma no le permitira
enviar el proyecto.

e Asegurese de que los archivos sean descargables y legibles.

e Recuerde que la calidad del contenido es un criterio de evaluacion.
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3. FORMULACION DEL PROYECTO
ii De aqui en adelante su idea se concreta en proyecto!!

o - . . r

Una oportunidad o

BRI GTC Metas 0bjetivos especificos
impulsar L
n e indicadores v, 5, DesgeEnel
: A 1.~ objetivo general en
v Definen cuanto se resultados
) espera lograry concretos
! coémo se medira el B-0e
avance Objetivo &
Problemtica genera| v
~
una situacién que necesita Propésito %
atencion y justifica el v principal -

proyecto e ~ Y -
5 E ¥ Resultados

fctividades T Productosy
: esas= cambios que

ytlEmﬂﬂS .. L E.—W genera el

. A royecto

Solucidn Stz Presupuesto prov
alcanzar las metas e
- - L Cuantificacion de
Actividades y métodos S U PEEED recursos necesarios

actlan en los aspectos definido
integrados de medidas
puestas en practiva con

resultados

para ejecutar cada
actividad

A Tenga en cuenta:

e El proyecto no necesariamente debe desarrollarse de manera lineal,
[objetivos, actividades, cronograma, resultados...] le sugerimos, que
a medida que se van definiendo las actividades que solucionan el
problema [;qué se va a hacer?], vaya concretando las maneras
[metodologias], los resultados, los beneficios que se van a generar
[impactos], los tiempos requeridos y los costos; todo ello, vinculado
a los diferentes objetivos que se irdn ajustando a medida que avanza
en el proceso.

i
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e Elformulario le ayudara a estructurar de manera correlacionada los
diferentes aspectos. Asegurese de que el planteamiento sea claroy
consecuente entre las actividades, los tiempos y los recursos.

3.1. Contextoy objetivo general

El contexto permite sentar los cimientos sobre los cuales se construye el
proyecto. ;Como identificar el problema o necesidad en un contexto?
¢Cual es la poblacion que esta siendo afectada por el problema o
necesidad? ;Porqué? ;Qué oportunidades o limitaciones brinda el
contexto? ;Se dan las condiciones para que esa poblacion pueda
superarlo?

]
“A Tenga en cuenta:

e Como punto de partida se debe tener clara la problematica o
necesidad que queremos atender o solucionar, y comprender su
contexto.

e Incluya como minimo los siguientes elementos: Que origina la idea
del proyecto [problematica oportunidad o necesidad a solucionar],
en donde [ubicacion], cémo es el territorio [aspectos
socioeconomicos y culturales], quién se beneficia [poblacion
objetivo]. De manera muy general esboce la idea de solucion al
problema identificado.

3.2. Objetivo general

Expresa el proposito principal y el cambio que se espera lograr.
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———— @ ~ 0 6 ©

¢Para qué? Esperadn Especfin Medinle Neanble  Realiable  Temporal

<Como? cCuanto? ¢Es posible? ¢ Es realista? (Cuando?

: Tenga en cuenta:

e Inicie con un verbo en infinitivo que reflejen acciones concretas
(desarrollar, disefar, evaluar, implementar, fortalecer, promover).

e Evite expresiones ambiguas, abstractas o demasiado amplias como
“oromover el arte y la cultura”, “impulsar las practicas culturales”,
“Inculcar conciencia”.

e FEvite la combinacién de muchas ideas. Que no sea demasiado
amplio ni que quiera abarcar multiples objetivos en uno solo.

e Recuerde que la formulacion no es lineal, vaya ajustando el objetivo
a medida que avanza la formulacion.

Ejemplo:

"Impulsar la expresion artistica de Valledupar, San Alberto, La Jagua con once
espectaculos publicos de las artes, mediante la innovacidn escénica, técnica y
estética, promoviendo la diversidad cultural y artistica de la region" (NO)

. "Disenar y materializar seis propuestas escenograficas distribuidas en
Valledupar, San Alberto y La Jagua, que fortalezcan la experiencia técnica,
artistica y cultural en sus eventos publicos durante el segundo semestre del ano,
infearando identidad territorial lenguajesvisualesy apropiacion del espacio! (Sl)
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¢ Ojo con esto:

e Sielobjetivo no es concisoy no involucra los aspectos sehalados, su
proyecto perdera coherencia y no se vera viable.

3.3. Objetivos especificos:

Son aquellos que permiten alcanzar el objetivo general, debe hacer
referencia al resultado particular para poder evaluar su logro.

! Tenga en cuenta:

Revise las observaciones que aparecen en la seccion anterior

“Objetivo general”.

e Asegurese de que los objetivos sean complementarios entre si.

e Formule objetivos concretos y alcanzables, considerando el tiempo
y los recursos disponibles para su cumplimiento.

e Intente organizarlos en una secuencia logica, incluyendo todas las
acciones requeridas. Algunos pueden ser transversales.

e El formulario de postulacion lo guiara para establecer facilmente la

relacion entre objetivos, metas (resultados) e indicadores.

¢ Ojo con esto:

e Formule maximo cinco (5) objetivos especificos. La plataforma no le
permitira incluir un numero mayor.
e No confunda objetivos con actividades.

Accion (en infinitivo) (3 mediante (accidn o estrategia intermedia) (¢ Con el fin
de (resultado).

Ejemplo:
A Objetivo especifico 1 "Mejorar de manera significativa las experiencias
escenograficas y culturales en los eventos publicos de Valledupar, San Alberto y
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La Jagua mediante acciones creativas, innovadoras y participativas que
permitan fortalecer el territorio y generar alto impacto en la comunidad". (NO)

. Objetivo especifico 1 "Presentar seis propuestas de maquetas para la
aprobacion por parte del comité curatorial designado en cada municipio, que
permita validar su disefio y asi poder continuar a la etapa de produccion de las

experiencias". (Sl)

3.4. Metas/resultados e Indicadores

Las metas traducen los objetivos especificos en resultados concretos y
verificables, mientras que los indicadores permiten medir su
cumplimiento, ya sea de forma cualitativa o cuantitativa.

: Tenga en cuenta:

e Para establecer las metas o resultados (producto, servicios,
procesos) guiese de la seccidon “caracterizacion del proyecto” que
presenta las tipologias.

e Use numeros, porcentajes o cualquier forma que permita verificar
los resultados teniendo en cuenta tiempos de ejecucion.

e Para cada meta, defina al menos un indicador principal.

e Para formular un indicador tenga en cuenta que: identifique lo que
quiere medir, exprese el resultado en numero, porcentaje o
valoracion cualitativa, y que se pueda soportar con documentos,
registros, encuestas, informes, productos entre otros.

Ejemplo:

De acuerdo con el ejemplo anterior, se desarrollan los aspectos referentes a
metas e indicadores:

* Vincule la meta a un objetivo especifico: 6 propuestas escenograficas al
finalizar el primer mes de ejecucion del proyecto.

* Defina el indicador: NUmero de propuestas escenograficas realizadas.
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* Qué mide: la cantidad de propuestas escenograficas disefadas en el marco del
proyecto, expresado en numero.

3.5. Descripcion detallada del proyecto:

La descripcion detallada permite tener una vision global del proyecto,
verificar la coherencia entre sus componentesy comprender su estructura
y la ejecucion por fases.

I
“A Tenga en cuenta:

e Describa las fases, componentes y metodologia del proyecto,
indicando cémo se desarrollaran las actividades, los resultados
esperados y la poblacion beneficiaria.

¢ Incluya los demas aspectos que le permitan realizar una descripcion
general del proyecto.

e Describir los alcances, resultados, impactos por fase y la articulacion
con otros actores de ecosistema cultural y creativo (si aplica).

e Tenga claro el borrador de su proyecto para poder resumir sus
aspectos clave y facilitar a los evaluadores, una comprension global
y por etapas.

Ejemplo estructura por fase:

Descripcion de cada fase P objetivo de la fase P acciones clave
P explicacion del proceso y su importancia ® herramientas o metodologias P
resultado intermedio.

Ejemplo fases:

Primera fase: acciones base P Segunda fase: produccién, implementacién o
pilotaje P tercera fase: cierre o evaluacién de producto, servicio o iniciativa
desarroiiada.

3.6. Cronograma de actividades

I
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Las actividades son las tareas necesarias para alcanzar los objetivos
especificos y deben estar articuladas con tiempos de planificacion,
ejecucion y seguimiento, asegurando plazos realistas y viables.

! Tenga en cuenta:

e Esimportante que las actividades guarden una relaciéon directa con
los resultados esperados que forman parte de los objetivos
especificos, con los tiempos y recursos.

e Incluya todas las actividades que son necesarias para alcanzar cada
objetivo especifico. Puede registrar actividades transversales que
hagan parte del desarrollo de varios objetivos especificos.

e El formulario de postulacion lo guiara para que las actividades
gueden vinculadas a un objetivo, a la descripcion de |la actividad, a la
definicion de tiempos de duracion y a los soportes que permitan
medir su avance.

e Para los proyectos PAT y PAP, las actividades no podran sobrepasar
los 36 meses. En el caso de los proyectos PAI, este tiempo no podra
superar los 24 meses. Los proyectos de $78M a $100M de partida, se
deberan desarrollar en un maximo de tiempo de 1ano.

e La plataforma generara de manera automatica un cronograma —
diagrama GANTT, con la informacion suministrada por usted.

e Los soportes pueden ser: listados de asistencia firmados, actas de
reuniones o compromisos, planos, disenos, bocetos o modelos,
publicaciones en medios o redes sociales sobre la actividad.

¢ Ojo con esto:

e Revise que las actividades que describid sean suficientes para
alcanzar el objetivo al cual estan vinculadas.
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e Asegurese de que las actividades registradas en el cronograma se
organicen de manera ld6gica, evitando confusiones, duplicidades o
tiempos insuficientes para su correcta ejecucion.

e Tenga en cuenta el tiempo entre la postulacion y el inicio de las
actividades del proyecto. Este no puede ser menor a noventa (90)
dias calendario.

3.7. Caracterizacion de Beneficiarios

Son las personas, grupos o comunidades que reciben directa o
indirectamente los efectos del proyecto a través de su participacion en el
desarrollo de las actividades: estudiantes, audiencias, asistentes, etc.

I
“A Tenga en cuenta:

e Distinga entre beneficiarios directos (recibiran el impacto inmediato
del proyecto) e indirectos (se beneficiaran de manera secundariao a
largo plazo).

e El formulario le propone un listado desplegable con diferentes
categorias de poblaciones. Seleccione aquellas que van a ser
beneficiarias directas de su proyecto.

e Para definir el numero de beneficiarios, utilice informacion previa,
referencias de proyectos similares o analisis del contexto que le
permita calcular una cifra realista.

e Recuerde que la descripcion de la poblacion debe ser coherente con
lo que describid en el contexto del proyecto, aqui podra ampliar sus
caracteristicas, intereses y beneficios.

3.8. Resultados y efectos

Las preguntas que encontrara en esta seccion le permitiran situar los
resultados de su proyecto en términos de las dimensiones: creativa,
econdmica, social, cultural e identitaria y ambiental. Estas pueden ser una
ayuda para identificar los impactos de su proyecto.
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! Tenga en cuenta:

e Ladescripcion de cada dimension se encuentra en el formulario. Las
dimensiones cultural e identitaria y ambiental, son obligatorias. Las
otras 3, seleccionelas de acuerdo con la orientacion de su proyecto.

e Pararesponder piense en los cambios que el proyecto producira en
las personas, las comunidades, el territorio y las practicas culturales
creativas y patrimoniales, tanto durante su ejecucion como después
de finalizado.

e La plataforma le indica las cinco dimensiones y los niveles de
impacto que generan su proyecto: minimo, moderado, altoy central;
en donde “minimo” es el impacto mas bajo y “central” es el mas alto
y focalizado.

4. COMPONENTE FINANCIERO DEL PROYECTO

4.1. Presupuesto:

El presupuesto detalla los recursos que se requieren para el desarrollo del
proyecto en relacion con las actividades, tiempos, objetivos y productos.
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EL PRESUPUESTO DEBE SER

l D

Desglose preciso
de costos

N

|
Razones claras
de cada gasto

! Tenga en cuenta:

JSTIFICADD o .

CONFORME A LO5 TIEMPDS

Acorde al
cronograma
|

|
\

SUSTENTADD

Respaldado
con soportes

El balance entre el componente tematico y el financiero permiten

analizar la viabilidad y la coherencia del proyecto.

la contrapartida

Valor partida
Corresponde a los recursos
econdmicos en dinero que seran
susceptibles del incentivo tributario.
Provienen de las inversiones o
donaciones realizadas al proyecto, ya

CD Cdmara

CD &esme™

El presupuesto se distribuye entre los costos cubiertos por la partida y

Valor contrapartida
Corresponde a los recursos no
cubiertos por el incentivo tributario,
pero necesarios para la realizacion del
proyecto. Pueden ser aportes en
dinero o en especie, siempre que
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sean recursos propios o de tercerosy
pueden corresponder al 100% del
valor del proyecto.

Para construir el presupuesto:

Culturas CO:-CREA

estos ultimos estén debidamente
cuantificados (alianzas, intercambios,
donaciones en bienes o servicios,
recursos publicos, disposicion de
espacios u otros).

e Relacione en detalle los costos por actividad. Analice cuales son los
recursos que necesita para materializar cada uno de los objetivos,
actividades y metas de modo que estén justificados dentro de la l6gica

general del proyecto.

e |ea detalladamente todas las indicaciones que aparecen con el icono
de informacion en los campos que debe diligenciar, ejemplo: en
“soportes”, le explica qué tipo de soportes puede adjuntar.

e Elformulario lo guiara para incluir los items necesarios, conectando los

componentes del proyecto:

Objetivo P Actividad P Categoria del rubro » Subcategoria de rubro »
Descripcion del rubro » Unidad de medida » Cantidad P Valor unitario

» Partida - Contrapartida » Cotizacion.

e Cada concepto del presupuesto esta explicado en el formulario de
postulacion y las opciones dadas en desplegables que usted puede

seleccionar.

Costos no aceptables
Solo podran ser incluidos en la
contrapartida, siempre y cuando sean
verificables y estén relacionados con
actividades necesarias para el
efectivo desarrollo del proyecto.

Costos obligatorios
Deberan ser incluidos sin excepcion
en el planteamiento del presupuesto
para determinar si este es viable:
podliza, costos del vehiculo financiero,
auditoria/ interventoria (si aplica),
costo de convocatoria y seguimiento.

Consulte los TdR para conocer en detalle el listado de los costos no aceptables
y los obligatorios.
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¢ Ojo con esto:

e Asegurese de que los costos sean razonables y acordes con los
valores del mercado.

e Verifique en los TdR, los montos minimos y maximos de la partida,
segun la modalidad.

e Lacontrapartida se exige solo para proyectos PAI, revise losTdR.

e Revise bien los montos dados como limites en los TdR, para escoger
el vehiculo financiero que le corresponde: cuenta bancaria (partida
inferior a 100 SMMLYV) o fiducia (partida superior a 100 SMMLV).

e La unidad de medida debe definirse en su mas minima expresion
para analizar si el costo esta bien calculado: ejemplo: Costo de
Transporte terrestre: # de trayectos.

4.2. Plan de ingresos de aportes al proyecto (PIA):

Es la programacion de los aportes (inversiones o donaciones) establecidos
de acuerdo con el mes en que se esperan recibir los recursos segun las
necesidades de financiacion del proyecto, el presupuesto y cronograma
del tiempo estimado de ejecucion.

¢ Ojo con esto:

e Revise los TdR para conocer las especificaciones y lineamientos
relacionados con esta seccion.

e Solo se certificaran las inversiones o donaciones realizadas al
proyecto que hayan sido programadas en el Plan de Ingresos de
Aportes al Proyecto PIA.

5. EQUIPO DE TRABAJO

Describa el equipo que hara posible el desarrollo de todas las actividades
para el cumplimiento de los objetivos.
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Tenga en cuenta:

e El equipo debe ser idoneo y responder de manera acorde a las
necesidades técnicas, administrativas y operativas del proyecto.

e Para determinar la informacion de las ocupaciones que generara el
proyecto, relacione: roles involucrados cantidad de personas
requeridas por rol » tiempo destinado al proyecto P descripcion del
rol.

& Ojo con esto:

e Asegurese de incluir todos los roles y el nUmero de personas que se
requieren para cada uno, evitando vacios en la realizacion de las
tareas y sobrecargas en ciertos roles.

e La estructuracion del equipo en relacion con los detalles del
presupuesto es vital para definir la viabilidad del proyecto.

e Se sugiere establecer los honorarios por persona basados en las
capacidades, la complejidad de las tareas, la importancia del rol de
acuerdo con el objeto y necesidades del proyecto, para garantizar
equidad y valoracion del trabajo.

e Para proyectos ejecutados total o parcialmente fuera de Colombia,
minimo el 70% del recurso humano contratado debe ser
colombiano.

Finalmente tenga en cuenta:

e Para terminar, asegurese que todos los aspectos que se analizan
dentro de los Criterios de Evaluacion descritos en los TdR, estén
desarrollados en los contenidos. Elementos centrales para la
convocatoria, tales como la territorializacion y los proyectos de
aglutinadores en territorio, otorgan puntaje adicional.
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La estructura y duracion del proceso de evaluacion presentan
variaciones segun la modalidad (PAP-PAT y PAI). Consultelo en los
TdR.

Al finalizar el diligenciamiento del formulario en la plataforma,
verifique que la informacion registrada y los documentos cargados
sean correctos, que los soportes administrativos y técnicos
requeridos, sean legibles y estén completos y en el formato
solicitado.

Seleccione la opcidon “Finalizar” y de clic en “Enviar Proyecto” antes
de |la fecha de cierre de la convocatoria. Los proyectos que no hayan
sido enviados dentro del plazo establecido no seran tenidos en
cuenta, asi como aquellos que no cuenten con codigo de proyecto.

Estamos seguros de que su proyecto contribuira al fortalecimiento del

ecosistema cultural y creativo del pais. Agradecemos su interésy

participacion en la convocatoria CoCrea 2026.

“La calidad de la informacién que presente no solo influye en la

evaluacion, sino también en la ejecucion del proyecto. Un proyecto bien
formulado permite anticipar dificultades, optimizar recursos y generar un

mayor impacto en la poblacion beneficiaria”.

Si persiste alguna duda, solicite una asesoria al correo
convocatoria@colombiacrea.org
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